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インフルエンサーとの共創マーケティング施策
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＃サステナアクション とは

「サステナブルなものを選ぶ」ということから始められる#サステナアクション。
人の暮らしや環境をよりよくするモノ・コトを集め、誌面やSNSを通じて、情報を発信していく。

人々の購買行動に多大な影響力を持つインフルエンサーと社会課題解決に取り組むメディアが
「サステナブル」の文脈でクライアントの商品・サービスの魅力を伝える。

さらにインフルエンサーとの取り組みをきっかけに
効果的なUGC（User Generated Contents）を継続的に発信しブランディングに寄与する

インフルエンサーとの共創マーケティング施策。

インフルエンサーやYoutuberのPRや、100名を超える

インフルエンサーを集めたイベントを定期的に開催。

20-40代に向けた認知・拡散施策として提供。

東京メトロ公式ライフスタイルマガジンとして産経新聞社
が発行し、2023年1月で創刊20周年を迎える。
最新トレンド情報が都内で働く20～40代のアクティブな女
性に支持されている。
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企画 ：#サステナアクション vol.1

主催 ：産経新聞社メトロポリターナ／グリーライフスタイル株式会社

日時 ：2022年9月21日（火）13:30～17:30

会場 ：EBiS303

コンテンツ ：クライアント様ブースランド タッチ＆トライ

来場者 ：インフルエンサー327名／総フォロワー数7,810,774fw

ご出展企業 ：16社、22ブランド

実績紹介（9月度実施のイベント概要）

イベント会場風景 インスタグラム投稿事例 産経新聞記事
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＃サステナアクション Instagram

＃サステナアクション投稿数…700件以上Instagram投稿例
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＃サステナアクション メディア露出
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9月号「サステナブルな、ちょっといいこと」

イベントと連動した特集を実施。
前半は地球環境のことを考えた個人のサステナブルなアクションを紹介し、
後半はイベント出展企業の商品を取り上げた。

メディア露出 メトロポリターナ
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10月号「イベントレポート」

イベントの採録を掲載。会場内の様子や出展社の内容を掲載。

メディア露出 メトロポリターナ
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サステナブルビジネスの価値を広く伝えていくインタビューを連載

8月号（8月10日発行）以降、企業の＃サステナアクション＝SDGsのお取り組み等を取り上げ、
読者の理解を深めるコンテンツを掲載。会社規模、業界は問わず幅広い企業を紹介する。

8月号（不二製油様） 9月号（損保ジャパン様）

メディア露出 メトロポリターナ
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メディア露出 産経新聞・産経ニュース

産経新聞東京本社版朝刊 10月21日付

産経新聞の編集面「知っ得News」で企業のサステナブルな取り組み＝サステナアクションを取材し掲載。
産経ニュースにも転載。

産経ニュース 10月21日配信



#サステナアクション
公式ページはこちら

【本企画のお問い合わせ先】

産経新聞社 メディア営業局
サテライトメディア・ビジネス部
✉ml.metropolitana@sankei.co.jp

@sustaina.action

＃サステナアクション
公式Instagramはこちら

https://www.socialpitt.com/sustainable-action


